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БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

Ментол поставляется нам в рамках 

программы Солидарных Закупок  из 

региона Уттар-Прадеш в Индии. При 

поддержке «Канкор» и местной НКО  

мы помогаем семьям, выращивающим 

мяту, внедрять систему севооборота. 

Кроме того, фермеры учатся приемам 

органического земледелия, что 

приводит к повышению урожайности.

Мы всегда соблюдаем принципы 

Справедливой Торговли и законной 

оплаты труда сезонных рабочих.

МАСЛО ШИ И ОЛЕИН
ШИ ИЗ БУРКИНА-ФАСО

АРГАНОВОЕ
МАСЛО ИЗ МАРОККО

СОЕВОЕ МАСЛО
ИЗ БРАЗИЛИИ

ПЧЕЛИНЫЙ
ВОСК ИЗ АФРИКИ

Поставки арганового масла для 

Garnier осуществляются через сеть, 

объединяющую шесть кооперати-

вов, где трудятся более 500 бер-

берских женщин. Они собирают 

орехи в аргановых лесах, входя-

щих в систему биосферных запо-

ведников ЮНЕСКО. В рамках этой 

программы мы гарантируем спра-

ведливую оплату и достойные ус-

ловия труда, помогая женщинам и 

их семьям добиться экономической 

независимости.

С 2017 года в рамках программы    Со-

лидарных Закупок мы поддерживаем 

сообщества производителей соево-

го масла в Парагвае и Бразилии. Мы 

обучаем фермеров новейшим прие-

мам органического земледелия, по-

зволяющим повысить урожайность 

культуры. В рамках программы пред-

усмотрено справедливое и откры-

тое ценообразование. Кроме того, 

предпринимаются меры по борьбе с 

вырубкой лесов с помощью серти-

фикации Roundtable For Responsible 

Soy (RTRS), которая основана на 

стандарте ответственного производ-

ства сои, в том числе не-ГМО соевых 

бобов.

При нашей поддержке производите-

ли масла ши в Буркина-Фасо имеют 

возможность разнообразить свою 

деятельность и получить дополни-

тельный доход, а мы помогаем бо-

роться с бедностью и содействуем 

устойчивому развитию и сохране-

нию деревьев ши за счет их опыле-

ния пчелами. Благодаря проекту мы 

создали сеть ответственных пчело-

водов, которые бережно относятся 

к пчелам, и помогли им усовершен-

ствовать свои навыки.

КАНДЕЛИЛЬСКИЙ
ВОСК ИЗ МЕКСИКИ

Этот проект был запущен в 2016 

году в партнерстве с местными 

участниками, специализирующи-

мися на развитии сельских терри-

торий и сельского хозяйства. Ра-

ботники собирают воск в течение 

всего года, соблюдая механизмы от-

слеживания и принципы устойчиво-

го развития, согласно которым они 

оставляют 20% зрелого растения, 

чтобы оно могло восстановиться, и 

собирают воск только с тех расте-

ний, которым не менее четырех лет.

С 2014 года Garnier получает 100% 

своего масла ши из Буркина-Фасо, 

способствуя расширению прав и 

возможностей женщин, сокраще-

нию энергетической бедности и 

вырубки лесов. Наша действующая 

программа снабжения позволяет 

устанавливать справедливые цены 

и гарантировать доходы для жен-

щин, а также финансировать посе-

вы в период, когда зернохранилища 

пустуют.

ПРОГРАММА БЕРЕЖНОГО ОТНОШЕНИЯ К ПЧЕЛАМ

Осознавая важность сохранения биоразнообразия, Garnier взял на себя 
обязательство осуществлять устойчивые закупки всех ингредиентов, 
производимых пчелами, через сеть ответственных пчеловодов и постав-
щиков. Взамен мы выплачиваем пчеловодам премию за воск и мед и	
 гарантируем им более высокие доходы.
Мы также поддерживаем некоммерческую организацию The Bee 
Conservancy, под охраной которой находится 10 миллионов пчел. Через 
программу HaBeetat, в рамках которой по всей территории США и Кана-
ды было распространено 300 ульев, мы помогаем восстановить местное 
биоразнообразие. 

МЕНТОЛ ИЗ ИНДИИ
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АЛОЭ ВЕРА 

ИЗ МЕКСИКИ

БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

Выращивание алоэ — это возможность для них по-

лучить новый источник дохода. Мужчины и женщины 

совместно ухаживают за полями алоэ, однако мы уде-

ляем особое внимание расширению прав и финансовых 

возможностей женщин, а также повышаем осведомлен-

ность местных жителей о необходимости защиты лесов 

и сохранения природных ресурсов.

 

Цели проекта:

-	 Внедрение методов органического земледе-

лия: фермеры обучаются методам органической культи-

вации  алоэ, использованию систем капельного полива 

и получения ростков алоэ, которые они затем смогут 

посадить и выращивать на своих участках.

-	 Внедрение принципов справедливой торгов-

ли: это повысит ценность выращивания алоэ и поощрит 

фермеров к участию в проекте благодаря установлению 

минимальной и справедливой цены, а также поможет 

объединить фермеров в кооперативы, возглавляемые 

женщинами.

 

Алоэ Вера славится своими увлажняющими свойствами	
и используется в средствах Garnier по уходу за волосами	
и кожей.
В 2019 году Garnier совместно с Pronatura и MexiAloe 
разработал программу Солидарных Закупок, благопо-
лучателями которой к 2022 году стали 56 семей в 4 
деревнях. Эти люди живут в основном за счет мелкого 
фермерства и сезонных работ.

-	 Повышение осведомленности местных жите-

лей о том, почему важно сохранять окружающие леса и 

природные территории, в рамках семинаров.

На семинарах мы рассказываем о программах 

устойчивого развития, осуществляемых государствен-

ными учреждениями Мексики, и о преимуществах со-

хранения лесов: среди них, в частности, стабилизация 

температуры, установление регулярных сезонов до-

ждей и увеличение количества цветущих растений для 

пчел.
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Масло ши и олеин ши — два ключевых ингредиента, 

которые Garnier использует в своих средствах. Их произ-

водят в Буркина-Фасо, где ореховое дерево ши называют 

«деревом жизни». Наша программа помогает установить 

справедливые цены (с сертификатом справедливой тор-

говли) и расширять права и возможности женщин, позво-

ляя им зарабатывать на жизнь в сезон, когда нет других 

источников дохода.

В 2021 году в рамках программы Солидарных		

Закупок мы совместно с AXA запустили пилотный проект 

по инклюзивному страхованию для 318 общин фермеров, 

производящих масло ши в Буркина-Фасо.

Проект INES предлагает фермерам инклюзивное 

страхование потерь урожая и медицинское страхование 

от AXA. Стоимость страхования справедливо распределя-

ется по всей производственно-сбытовой цепочке, а само 

страхование предоставляется по упрощенным процеду-

рам, чтобы фермерам было несложно соблюдать условия 

участия в программе. 

 Партнеры в тесном сотрудничестве с фермерами из-

учили риски и разработали инновационную услугу, охва-

тывающую два направления:

–	 Страхование от климатических рисков:		

фермеры застрахованы от воздействия неблагоприятных 

80% небольших фермерских хозяйств во всем мире не защищены от воздействия изменения климата на их посевы. 

Из-за отсутствия безопасности они рискуют оказаться в нищете. Проект «Страховая сеть для малых фермерских 

хозяйств» (INES) призван снизить подобные риски,

погодных условий (например, от засухи), влияющих на 

производство кукурузы — важнейшей культуры, обеспе-

чивающей продовольственную безопасность этих домохо-

зяйств.

– Страхование от болезней и несчастных случаев (на-

пример, от травм, полученных в процессе возделывания 

сельскохозяйственных культур, а также в случае наступле-

ния смерти или инвалидности), возмещение расходов по 

больничным счетам. Это позволит фермерам и сборщикам 

кукурузы сократить свои расходы, стабилизировать доход 

и повысить свою сберегательную способность.

Кроме того, AXA продолжает совершенствовать 

свою систему страхования на основе отзывов клиентов. 

Недавно было введено покрытие от малярии, о котором 

попросили местные фермеры.

Страхование является добровольным и широко ре-

кламируется на обучающих семинарах и в рекламных 

материалах, распространяемых среди членов кооперати-

ва. Стоимость страхования распределяется по всей про-

изводственно-сбытовой цепочке. Одну часть страховой 

премии выплачивает L’Oréal, другая часть финансируется 

кооперативами, отдельные фермеры платят лишь неболь-

шой процент от стоимости страхования.

На сегодня проект охватывает почти 22 500 женщин.

ПРОДВИЖЕНИЕ 

ФИНАНСОВОЙ БЕЗОПАСНОСТИ 

В УСЛОВИЯХ ГЛОБАЛЬНОГО

ПОТЕПЛЕНИЯ

БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

В 2022 ГОДУ
22,500 

ЖЕНЩИН УЧАСТВОВАЛИ В ПРОЕКТЕ
 

260 ТЫСЯЧ ЕВРО (169 MЛН ЗАП.-АФР. ФРАНКОВ) 
БЫЛИ ПЕРЕДАНЫ СООБЩЕСТВАМ ДЛЯ 

БОРЬБЫ С ИЗМЕНЕНИЕМ КЛИМАТА
​

106 
ДНЕЙ ЗАСУХИ В 10 ПРОВИНЦИЯХ ​ 

700 
ЗАРЕГИСТРИРОВАННЫХ ИНЦИДЕНТОВ

 ​

273 
ЧЕЛОВЕКА ИСПОЛЬЗОВАЛИ МЕДИЦИНСКОЕ 

СТРАХОВАНИЕ И СТРАХОВАНИЕ 
ОТ НЕСЧАСТНЫХ СЛУЧАЕВ (ДЛЯ 

ГОСПИТАЛИЗАЦИИ И МЕДИЦИНСКИХ 
РАСХОДОВ)

 



МЕСТНЫЕ НКО 

И ПАРТНЕРЫ

БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

Благодаря сотрудничеству с НКО и квалифицированными 
местными партнерами, Garnier по всему миру принимает 
участие в акциях, направленных на улучшение 
экологической обстановки. 

МЕКСИКА

СОЕДИНЕННЫЕ ШТАТЫ АМЕРИКИ

АВСТРАЛИЯ
НОВАЯ ЗЕЛАНДИЯ

ИНДОНЕЗИЯ

АРГЕНТИНА

ЛИВАН
ФРАНЦИЯ*
ИРЛАНДИЯ*

ВЕЛИКОБРИТАНИЯ *

ГЕРМАНИЯ

*В РАМКАХ ПАРТНЕРСТВА С ГРУППОЙ L’ORÉAL

GARNIER ОБЪЕДИНИЛСЯ С TERRACYCLE®,

ЧТОБЫ ПЕРЕРАБАТЫВАТЬ БОЛЬШЕ ОТХОДОВ

В 2022 году около восьми миллионов потребителей 

приняли участие в сборе упаковки Garnier в 39 288 частных 

и общественных местах. Было собрано 932 130 единиц 

упаковки Garnier. 

ПАРТНЕРСТВО БРЕНДА GARNIER С КОМПАНИЕЙ AEC 

(ЛИВАН)

В 2022 году компания Garnier в тесном сотрудничестве со 

своим партнером, компанией Arc En Ciel, реализовывали 

важные проекты в области Green Beauty.

В их числе: 

— Сбор пластика во время предварительных забегов 

Бейрутского марафона.

— Продвижение образовательных онлайн-кампаний 

в сфере Green Beauty и вовлечение потребителей в 

мероприятия, посвященные сбору отходов. 

 — Предоставление на сайте супермаркета Carrefour 

услуги по возврату вторсырья с ЛЮБЫМ онлайн-заказом. 

Всего в 2022 году с помощью AEC было собрано 2 500 

пластиковых бутылок.

В следующем году Garnier с нетерпением ждет продвижения 

еще на шаг вперед по пути к Green Beauty благодаря новым 

акциям, таким как участие в университетских ярмарках 

вакансий и проведение для студентов семинаров по 

программе green beauty и устойчивого развития.

В 2022 ГОДУ 
ОКОЛО 

ВОСЬМИ 
МИЛЛИОНОВ 

ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ПРИНЯЛИ УЧАСТИЕ В 
СБОРЕ УПАКОВКИ GARNIER

 В 39 288 ЧАСТНЫХ
И ОБЩЕСТВЕННЫХ МЕСТАХ

БЫЛО СОБРАНО 
932 130​

​ ЕДИНИЦ УПАКОВКИ 
GARNIER 
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GARNIER ПОДДЕРЖИВАЕТ 

БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

ЧТОБЫ ОКАЗЫВАТЬ ПОЛОЖИТЕЛЬНОЕ СОЦИАЛЬНОЕ ВОЗДЕЙСТВИЕ 
И ПОМОЧЬ В БОРЬБЕ С ПЛАСТИКОВЫМ ЗАГРЯЗНЕНИЕМ

Бренд Garnier взял обязательство бороться с 

экологическими и социальными последствиями изменения 

климата. С 2020 года мы сотрудничаем с организацией	

Plastics For Change для сбора океанического пластика* в 

Индии с целью его дальнейшей переработки и использования 

для изготовления флаконов наших средств.

Мы также даем возможность обычным сборщикам 

отходов и их семьям получать стабильный доход и доступ к 

социальным услугам в Индии. Благодаря этому партнерству 

мы надеемся «замкнуть цикл» и перейти к безотходной 

переработке пластика. Сегодня прозрачные ПЭТ-флаконы 

Ultra Doux полностью изготавливаются из переработанного 

пластика, 30% которого составляет океанический пластик*.

О ПРОЕКТЕ PLASTICS FOR CHANGE

Проект Plastics for Change запущен в 2015 году в 

Мангалоре и призван расширить возможности сборщиков 

мусора в Индии, обеспечивая им стабильный доход и 

доступ к социальным услугам. Они собирают океанический 

пластик*. В проекте Plastics For Change участвуют более 10 

000 человек, проживающих в девяти прибрежных городах 

Индии. Он считается крупнейшим в мире, самым надежным 

и проверенным источником переработанного пластика, 

полученного на основе принципов справедливой торговли.

ОКЕАНИЧЕСКИЙ ПЛАСТИК ПОЛУЧЕН

НА ОСНОВЕ ПРИНЦИПОВ

СПРАВЕДЛИВОЙ ТОРГОВЛИ И ПРОВЕРЕН WFTO

FairTrade — это система сертификации, призванная 

обеспечить соблюдение ряда стандартов при производ-

стве и поставке продукта или ингредиента. Для фермеров 

и рабочих FairTrade означает права трудящихся, безопас-

ные условия труда и справедливую оплату, а для покупа-

телей — высокое качество этически произведенных про-

дуктов.

ЗНАЕТЕ ЛИ ВЫ, ЧТО...

* ОКЕАНИЧЕСКИЙ ПЛАСТИК — ЭТО ПЛАСТИКОВЫЙ МУСОР, ВЫБРОШЕННЫЙ В РАДИУСЕ 50 КМ ОТ БЕРЕГА, КОТОРЫЙ 

ОБЫЧНО ПОПАДАЕТ В ОКЕАН ПОД ВОЗДЕЙСТВИЕМ ВЕТРА, ОСАДКОВ, ТЕЧЕНИЯ РЕК ИЛИ ПРИЛИВОВ.

По всему миру мы выбрасываем в океан 

столько пластика, сколько может поместиться 

в один нью-йоркский мусоровоз, каждую 

минуту каждого дня в течение целого года. 

Если двигаться такими темпами, то к 2050 

году в океане будет больше пластика, чем 

рыбы. Источник: Организация Объединенных 

Наций

PLASTICS FOR CHANGE ®
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GARNIER ПОДДЕРЖИВАЕТ

PLASTICS FOR CHANGE ®

БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

1. Финансовая вовлеченность сборщиков отходов: 

мы обучаем людей с целью повышения их образован-

ности в финансовой сфере. Мы помогаем им создавать 

банковские счета, оцифровывать финансовые докумен-

ты и повышать финансовую грамотность.

2. Социальная интеграция сборщиков отходов и их 

семей: мы облегчаем им доступ к социальному обеспе-

чению, помогает получать документы, удостоверяющие 

личность, и проходить идентификацию личности. 

3. Улучшение социального и экономического по-

ведения: программа поощрения Plastics For Change, 

Scrap Shops, стимулирует сборщиков зарабатывать бо-

нусные баллы за соблюдение стандартов Глобальной 

хартии поставщиков. Этот бонусный платеж добавляет-

ся к их доходам, обеспечивая тем самым справедливые 

цены, прозрачность и изменение к лучшему поведения 

в социальных, экологических и экономических аспектах 

производственно-сбытовой цепочки переработки.

4. Улучшение условий труда: мы обеспечиваем 

справедливые цены и модернизируем базовую инфра-

структуру.

5. Повышение квалификации и улучшение воз-

можностей трудоустройства: мы проводим тренинги 

по расширению возможностей работников, призванные 

содействовать практике справедливой торговли и соци-

альным и экологическим переменам.

6. Снижение уязвимости и рисков для здоровья во 

время сбора отходов: мы раздаем СИЗ (обувь, маски, 

перчатки), чтобы избежать физических и прочих травм.

7. Улучшение здоровья: мы создали оздорови-

тельный лагерь в центре сбора отходов, где работники 

получают базовую медицинскую помощь. В рамках про-

граммы информирования мы рассказываем о надлежа-

щих гигиенических процедурах, правильном питании, 

просвещаем по вопросам здоровья и различных диет,	

а также предоставляем санитарно-гигиенические това-

ры.

8. Улучшение питания беременных и кормящих 

женщин: мы предоставляем им продуктовые наборы.

9. Улучшенное обучение детей сборщиков от-

ходов: мы предлагаем альтернативную программу об-

учения для тех детей, которые не имеют возможности 

учиться в школе, и предлагаем им индивидуальные про-

граммы по различным предметам, включая английский 

язык, математику и естественные науки.

Более трех миллиардов человек по всему миру лишены возможности орга-
низованного сбора отходов. Это почти половина населения планеты. Самые 
незащищенные слои населения собирают эти отходы, пытаясь этим зараба-
тывать на жизнь. Сборщики мусора, многие из которых женщины, живут за 

чертой бедности и работают в ужасных условиях.
С января по декабрь 2022 года мы активизировали не только мероприятия по 

охране окружающей среди, но взаимодействие с местными сообществами. 
Мы открыли первый специализированный центр сбора отходов в Ченнаи и 
поддержали следующие аспекты деятельности проекта Plastics for Change:

ЗНАЕТЕ ЛИ ВЫ, ЧТО...
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ВОВЛЕЧЕННЫЕ

БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

СОТРУДНИКИ

ОБУЧЕНИЕ КОМАНДЫ
ОСНОВЫ

УСТОЙЧИВОГО
РАЗВИТИЯ

УПАКОВКА, ФОРМУЛА
И КОММУНИКАЦИИ

НАУКА И
ОКРУЖАЮЩАЯ СРЕДА 

ОТ КОНЦЕПЦИИ «ПЛАНЕТАРНЫХ
ГРАНИЦ» ДО ОЦЕНКИ
ЖИЗНЕННОГО ЦИКЛА

4 ЗЕЛЕНЫХ ШАГА
УЗНАЙТЕ О ГЛОБАЛЬНЫХ

ПРОБЛЕМАХ, КОТОРЫЕ
МЫ РЕШАЕМ

ТРЕНИНГ
«ПРИГОДНОСТЬ

К ПЕРЕРАБОТКЕ»
ПОСЕЩЕНИЕ ЦЕНТРА

СОРТИРОВКИ ОТХОДОВ

CLIMATE FRESK
ПОВЫШЕНИЕ ОСВЕДОМЛЕННОСТИ

ОБ ИЗМЕНЕНИИ КЛИМАТА

5

4

3

2

1

86%
СОТРУДНИКОВ 

ОТМЕЧАЮТ, ЧТО ИХ ОТДЕЛ 

ВОВЛЕЧЕН В ПОВЕСТКУ 

УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ 

В 2022 ГОДУ*.

БОЛЕЕ 

22
НАЦИОНАЛЬНОСТИ

* ИЗ 96% РЕСПОНДЕНТОВ ИЗ ЧИСЛА СОТРУДНИКОВ GARNIER ПО ВСЕМУ МИРУ

Совместная разработка нашей стратегии Green 
Beauty сочетается с повышением квалификации 
всех сотрудников Garnier. Мы разработали пол-
ный курс обучения, от основ устойчивой упаков-
ки, формул и коммуникации, до серии семинаров 
по планетарным проблемам (вода, биоразнообра-
зие, ресурсы и изменение климата). 
Затем мы провели три углубленных семинара: 
первый — для изучения возможностей вторичной 
переработки, с посещением центра сортировки 
отходов; второй — посвященный вопросам изме-
нения климата и использованию эффективного 
обучающего инструмента Climate Fresk; третий — 
для изучения научных принципов, лежащих в ос-
нове устойчивого развития, и методов оценки воз-

РАЗНООБРАЗНАЯ И ЦЕЛЕУСТРЕМЛЕННАЯ КОМАНДА GARNIER, ЛИДИРУЮЩАЯ GREEN BEAUTY 

действия на окружающую среду. Таким образом 
мы помогаем всем членам нашей команды стать 
настоящими лидерами  устойчивого развития и 
получить навыки и инструменты, необходимые 
для ускорения преобразований.
Мы очень гордимся нашими сотрудниками и по-
буждаем их возглавить движение по пути к более 
экологичной красоте, предоставляя им возмож-
ность создавать настоящие экологические инно-
вации в разнообразной и инклюзивной среде.
Работа нашего руководящего комитета оценива-
ется, в том числе, по результатам его деятельности 
в области устойчивого развития, что подтвержда-
ет серьезность усилий и нашу вовлеченность в 
эту миссию.
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79%
ЛЮДЕЙ ХОТЯТ ИМЕТЬ 
БОЛЕЕ ЭКОЛОГИЧНЫЕ

ПРИВЫЧКИ

4%
СЧИТАЮТ, ЧТО ОНИ

УЖЕ ВЕДУТ 
УСТОЙЧИВЫЙ
ОБРАЗ ЖИЗНИ

GREEN BEAUTY — ЭКООБЯЗАТЕЛЬСТВА GARNIER 

За последние годы мы наблюдаем рост количества 

взрослых людей, желающих вести более устойчивый 

образ жизни. Однако отчет Garnier за 2023 год пока-

зал неожиданное падение интереса к «зеленым» прак-

тикам: 79% людей заявили, что хотели бы стать более 

экологичными в будущем (по сравнению с 83% в 2022 

году), а 4% отметили, что уже ведут устойчивый образ 

жизни (по сравнению с 5% в прошлом году). Среди пре-

пятствий на пути к устойчивой практике респонденты 

назвали финансовые причины (56%), дефицит времени 

(32%) и нехватку информации (29%).

В отчете показано, что незначительное снижение 

произошло в большинстве стран, за исключением ОАЭ и 

Индонезии. Наибольшее падение интереса к «зеленым» 

практикам выявлено в Германии: только 66% респон-

дентов заявили о готовности изменить свое поведение 

в сторону более ответственного отношения к природе 

по сравнению с 81% в прошлом году. С другой стороны, 

индонезийский рынок продемонстрировал наибольшую 

готовность к переменам: почти 3 из 5 опрошенных ска-

зали, что уже ведут устойчивый образ жизни, по сравне-

нию с 14% в Великобритании и 19% в Германии.

В целом, люди готовы предпринять пять основных 

шагов в области устойчивого развития в 2023 году: со-

кратить потребление пластиковых изделий (41%), сни-

зить пищевые отходы (40%), улучшить практику перера-

ботки отходов (39%), попытаться полностью прекратить 

использование пластика (32%) и перейти на продукты, 

не содержащие пластика (32%). 

Более того, компании отрасли все чаще рассматри-

ваются как ответственные за принятие этих мер. Отчет 

указывает на растущее число людей, которые призна-

ют необходимость применения законодательных мер 

по отношению к компаниям, чтобы заставить их ответ-

ственно относиться к окружающей среде. Респонденты 

утверждают, что увеличение прозрачности (41%), чест-

ность в отношении целей, не достигнутых отраслями 

(38%), и заявления, подкрепленные научными фактами 

(38%), помогли бы укрепить или восстановить доверие 

к «зеленым» заявлениям бренда. Потребители стали 

меньше доверять брендам, а конкретно брендам из ин-

дустрии красоты, которых обвинили в «гринвошинге»  

39% респондентов. Нехватка информации и обилие 

«зеленых» заявлений вызвали замешательство многих 

респондентов, равно как и отсутствие средств на пере-

ход к экологичному поведению. В целом, недостаточная 

информированность потребителей затрудняет для 23% 

респондентов принятие действительно устойчивых ре-

шений.

Garnier публикует результаты ежегодного отчета One Green Step, 
раскрывающие географические и поколенческие различия в		
отношении к окружающей среде среди 20 000 человек в 9 странах. 

ГЛОБАЛЬНЫЙ ОПРОС

ПОКАЗАЛ, ЧТО 79% ЛЮДЕЙ

ХОТЯТ СНИЗИТЬ СВОЕ

ВОЗДЕЙСТВИЕ НА ПРИРОДУ
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ОТЧЕТ О РЕЗУЛЬТАТАХ

НЕЗАВИСИМЫЙ АУДИТ

Ниже указаны методологические примечания и отчет 

по результатам аудиторской проверки за 2022 год, 

опубликованный на сайтах www.loreal.com		

и www.loreal-finance.com.

Средства с экологичным дизайном: это средства с 

улучшенными или обновленными формулами и (или) 

упаковкой (за исключением средств, произведенных 

по субконтрактам и разработанных в связи с измене-

ниями нормативно-регуляторных требований; непро-

данных средств; разработанных, но не произведенных 

средств, а также рекламной продукции). Их воздействие 

на социальную и экологическую среду было улучше-

но благодаря методологии SPOT (Sustainable product 

Optimisation Tool, инструмент оптимизации продуктов в 

рамках концепции устойчивого развития), учитывающей 

такие критерии, как зеленая химия, возобновляемость 

ресурсов, биоразлагаемость, экотоксичность, перера-

ботка материалов, управление сроком службы изделий, 

поддержка населения, прозрачность и доступность. 

 

В отношении картонных коробок и бумажных инструк-

ций по применению средств предусмотрено получение 

сертификатов ответственного лесопользования: серти-

фиката Лесного попечительского совета FSC (более 80% 

тоннажа), а также сертификатов PEFC и SFI.

Устойчивые заводы: к нашим промышленным объек-

там относятся 22 завода, которые производят средства 

Garnier, а также 28 центров дистрибуции товаров массо-

вого спроса группы L’Oréal. Воздействие произведенных 

Garnier средств на окружающую среду — это результат 

воздействия каждого производственного объекта, где 

изготавливаются средства Garnier, соразмерного коли-

честву произведенных средств Garnier, а также воздей-

ствия на окружающую среду всех центров дистрибуции 

L’Oréal, пропорционального количеству произведенных 

средств Garnier.

Парниковые газы. Выбросы углекислого газа рассчиты-

ваются в соответствии с категориями, определенными 

Протоколом по выбросам парниковых газов, и отслежи-

ваются с учетом показателя CO
2
 по рынку. Факторы на-

ших выбросов – это в целом выбросы наших поставщи-

ков по направлению 2. В случаях, когда они неизвестны, 

их определяют по региональным коэффициентам или 

коэффициентам МЭА 2022 (для электроэнергии). 	

БОЛЬШЕ СОЛИДАРНЫХ И ИНКЛЮЗИВНЫХ ЗАКУПОК

В настоящем отчете приводится общая информация о достигнутых нами результатах 
по пяти ключевым аспектам стратегии Green Beauty. На страницах настоящего отчета	
приводятся подробные цифры и информация о мероприятиях, связанных с каждой	
сферой деятельности. Компания Deloitte частично подтвердила достоверность 
показателей, отмеченных данным знаком.

В интересах сопоставления данных и в свете этих пра-

вил показатели выбросов углекислого газа исходного 

уровня 2005 и 2019 годов были обновлены (пересчита-

ны на основе постоянного объема).

Объект, использующий 100% возобновляемой 

энергии: этот стандарт может быть применен, если объ-

ект соответствует двум требованиям: 

• прямые выбросы CO
2
 (направление  1) = 0, за ис-

ключением газа, используемого для организации пита-

ния, мазута, используемого для проверки спринклерных 

оросителей, потребления энергии из ископаемых источ-

ников при обслуживании объектов ВИЭ  на территории 

предприятия и утечек охлаждающего газа, если они со-

ставляют менее 130 тонн CO
2
 экв./год.;

• косвенные выбросы CO
2
 по рыночному методу 

(направление 2) = 0. Возобновляемые источники энер-

гии должны быть расположены на самом промышлен-

ном объекте или на расстоянии не более 500 киломе-

тров от него и подключены к одной распределительной 

сети. Этот статус, как определено выше, достигается без 

компенсации выбросов углерода».

Энергия,  производимая тепловыми насосами и геотер-

мальными установками, больше не учитывается в общем 

энергопотреблении объектов группы L’Oréal; энергия, 

необходимая для работы этого оборудования, включа-

ется в энергопотребление объектов группы L’Oréal.

Завод с замкнутым циклом водоснабжения использует 

водопроводную воду только для санитарно-гигиениче-

ских нужд и получения высококачественной воды, при-

меняемой в качестве сырья для производства средств. 

Вся вода, необходимая для промышленных процессов, 

таких как очистка оборудования и производство пара, 

— это повторно используемая вода, перерабатываемая 

в замкнутом цикле на объекте.

Базовые значения 2005 года по потреблению воды и 

образованию отходов, использованные для расчета 

разницы между 2005 и 2022 годами, получены от заво-

дов и распределительных центров, которые действо-

вали в 2022 году и уже существовали в 2005 году. Для 

сопоставимости уровень расхода воды и образование 

отходов в 2019 году были пересчитаны на основе посто-

янного объема.
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Отходы. С 2021 года образование отходов больше не 

включает полужидкие стоки, образующиеся на очист-

ных сооружениях предприятий группы L’Oréal.

Сообщества Солидарных Закупок. Сообщества,		

участвующие в поставках ингредиентов для средств 

Garnier, члены которых пользуются преимуществами 

программы Солидарных Закупок  группы L’Oréal. 	Коли-

чество сообществ основано на наших последних до-

ступных отчетах (2020 или 2021 года).

Благополучатели проекта Garnier Plastics For 

Change: индийский сборщик отходов и члены его 

семьи, которым оказывается поддержка в их работе 

по сбору пластика (обеспечение безопасных условий 

труда, справедливой оплаты, финансовой грамотности, 

безопасного жилья, образования и здравоохранения). 

1. Количество сборщиков отходов — участников 

программы Garnier Plastics For Change. 2. Количество 

членов семьи сборщиков отходов, участвующих в 

сортировке пластика в рамках программы Garnier Plas-

tics For Change.
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Подготовлено и отредактировано  
команда Garnier по устойчивому развитию: Орели ДЕКРУ, Матье РИШОММЕ, Орели ВАЙНЛИНГ  и Инес НАВАРРЕ

Дизайн и производство  
Agence 4uatre www.4uatre.fr / Isho www.isho.fr
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www.garnier.com 
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